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@ HAUTE VALEUR ENVIRONNEMENTALE

Les Vignerons Indépendants
promeuvent la HVE pour

toutes filieres
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Les Su:m..o:.m indépendants font la promotion de la certlfication environnemen-
tale de niveau 3, la Haute valeur environnementale {HVE), en direction des autres
filidres de l'agriculture, comme les céréales et les fruits et légumes.

Le réseau des Vignerons Indé-
pendants (VI) promeut la cer-
tification HVE pour toutes les
filieres de l'agriculture, au-dela
de la filiere vin, et aussi au-de-
la des frontiéres francaises, a
indiqué Thomas Montagne, pré-
sident de la confédération des
Vignerons Indépendants fran-
cais, le 4 décembre.

onvaincus du caractére
prometteur de la HVE, les
Vignerons Indépendants font
la promotion de la certifica-
tion environnementale de niveau 3, la
Haute valeur environnementale (HVE),
en direction des autres filiéres de I'agri-
culture, comme les céréales et les fruits
et légumes. « Nous remarquons que le
nombre d’exploitations bio crot, mais
avec une asymptote, car la certification
bio n’est pas facile & atteindre. Nous
croyons beaucoup a la HVE car elle a
un spectre large », a exposé Thomas
Montagne, président de la confédération
des Vignerons Indépendants frangais, lors
d’une rencontre de presse au salon annuel
des Vignerons Indépendants, qui s’est
tenu du 30 novembre au 4 décembre.

Un avantage de la HVE est
gu’elle a un spectre large. La
HVE a un spectre plus large que le bio
: elle s’intéresse certes 4 la réduction des
intrants de synthése, mais aussi & la ges-
tion des déchets et 4 la biodiversité. Les
exploitations certifiées HVE sont 800 en
France, dont 600 en viticulture. Aprés le
lancement de cette démarche environ-
nementale en 2012, « nous étions bien
Seuls, mais nous avons ravaillé avec
d’autres filiéres » de I’ agriculture fran-
caise, a ajouté Jean-Jacques Jarjanette,
directeur de la confédération. « Nous
Dpensons que tous ceux qui ne font pas
du bio, mais font des efforts environne-
mentaux doivent étre reconnus », a-t-il
justifié. Un autre avantage de la HVE
est qu’elle est progressive : elle comporte
trois marches, dont la derniére est I'ob-
tention de la certification. Le réseau des
Vignerons Indépendants soutiendra pro-
chainement la cause de la HVE auprés
des coopératives viticoles, de Coop
de France et des autres pays de I'UE.
Certains y sont particuliérement récep-

tifs, tels I'Italie et la Hongrie, a assuré

Thomas Montagne.

Oenotourisme : U'espoir d’un
assouplissement de la fiscali-
té. Cette rencontre avec la presse 4 leur
salon annuel était aussi 1’ occasion pour

les Vignerons Indépendants de faire le

point sur leur objectif de développer
I’ cenotourisme, activité qui procure aux
vignerons un complément de revenu.
Pour I'instant, la réglementation stipule
que I'activité oenotouristique, au-dela
d’un chiffre d'affaires de 50 000 euros,
est taxée au titre des bénéfices indus-
triels et commerciaux, et non comme
une activité agricole. Les professionnels
demandent que le seuil passe & 100 000
euros. L’ oenotourisme est un sujet récur-
rent chez les Vignerons Indépendants,
mais particuliérement cette année, la
faible vendange mettant en relief le fait
que les vignerons ne vendent pas que
du vin, mais aussi du service. Les pres-
tations oenotouristiques sont diverses :
visites de vignes, dégustations, restaura-
tion, hébergement, ventes de bouchons,
d’huile, de miel et d’autres produits de
terroir. « Le vin, c’est du patrimoine
culturel, et non pas seulement de la pro-
duction »,a résumé Thomas Montagne.
Les professionnels ont Iespoir de voir
leurs demandes aboutir, le ministre
de I'Economie Bruno Le Maire ayant
annoncé une volonté de faire évoluer la
fiscalité agricole.

Par ailleurs, la confédération des
Vignerons Indépendants lancera une
campagne d’affiches dans toute la
France du 15 au 31 décembre sur le
théme de 1'authenticité du Vigneron
Indépendant, qui produit un vin unique et

personnalisé. Cette 39° édition du salon |

des Vignerons indépendants a enregjstré
cette année plus de 120 000 visiteurs,
soit une hausse de 8 %. Les profession-
nels interprétent cette progression par
I'engouement des consommateurs pour
un circuit court (96 % des visiteurs ont
profité de ce rendez-vous pour acheter
des bouteilles) et par la fréquentation
grandissante d’une nouvelle génération
amatrice de vins, les 25-35 ans. En 2017,
les Vignerons indépendants représentent
pres de 8 000 adhérents soit 55 % de la
production vinicole francaise.
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Plus que jamais
dans la course

Quand les producteurs s’im-
pliquent, que les volumes se
développent et les marchés
suivent, c’est la dénomination
qui se porte bien.

ans le paysage des vins
| rosés et sur les marchés,
- la dynamique de I'IGP
- Méditerranée est de plus
en plus visible. Avec des chiffres
records depuis deux ans, la montée
en puissance de la dénomination
régionale est incontestable. En 2016,
sa croissance était méme supérieure
a celle du marché du rosé. C’est la
grande distribution et le BIB gui
portent notamment cette progres-
sion. Le contenant qui représente
72 % des sorties de la dénomination
a affiché 1’an demier par exemple
une hausse de + 14 % en volume.
Mais cette construction de I'IGP
s’est faife progressivement. En
5 ans (de novembre 2012 2 octobre
2017), les sorties de Méditerranée
IGP ont augmenté de 25 % passant
de 328 000 hl a 440 000 hl toutes
couleurs confondues. Sur les rosés,
les sorties de Méditerranée sont
passées de 159 000 hl a plus de 278
000 hl, soit une progression de 75
% sur la couleur. Aujourd’hui I'IGP
Méditerrande continue de séduire le
négoce et la grande distribution. La
dénomination a acquis une véritable
légitimité sur le rosé. En 2012/2013,
les ventes de Méditerranée représen-
taient 48 % des volumes totaux de la
dénomination, sur la période 2016 /
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Une dégustation centralisée organisée a Aix le 13 décembre a été l'occasion de

contréler 10 % du volume revendiqué soit 35 000 hl et 114 lots. Ces dégustations
dédiées aux agréments réunissent une fols par an tous les départements de
production et les dégustateurs sont aussi issus de chaque département de U'IGP.

2017, elles sont passées & 63 %.

Hausse des volumes reven-
diqués. La campagne 2017 a elle
aussi démarré sur les chapeaux de
roues, avec une trés forte activi-
t€ sur les contrats d’achats de vins
en vrac, En 5 mois de campagne,
pres de 67 % des volumes ont été
vendus. En grande distribution,
IIGP Méditerranée enregistrait par
exemple en octobre dernier une pro-
gression en volume et en valeur de
+ 4 %, dans un marché relativement
atone pour les vins tranquilles (-1%
en volume / + 2.2 % en valeur pour
les IGP standards).

« En dépit d’une petite récolte,
qui devrait atteindre on l'espére
450 000 hl, 'IGP Méditerranée se
porte trés bien » se réjouit le pré-
sident de la dénomination régionale
Thierry Icard. Les chiffres définitifs
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Territoires Méditerranées IGP

. Territoires autres IGP

PSP — Fleuves et riviéres principaux IGP

Succes pour tous les IGP rosés

du Sud-Est !

Cest toute la famille des vins IGP rosés du Sud-Est qui enregistre une
belle hausse en ce début de campagne. Cette croissance se vérifie tant
en volume (+ 84 0oo hectolitres) qu’en valeur avec des prix au cours
bien valorisé (+ 12€/ hectolitre). Sur les 5 derniéres années, les volumes
de rosés IGP du Sud-Est contractualisés ont &té multipliés par plus de 3
et les cours moyens ont enregistré une hausse de 34 %.
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des demniéres déclarations de récolte
sont attendus.

Des prix aussi records. Mais
le niveau de revendication est déja
trés satisfaisant. « 350 000 hl sont
aujourd’hui revendiqués, soit 15 %
de plus a la méme période I'année
derniére », indique le président qui
ajoute que « les échanges sur le mar-
ché des rosés vont bon train avec des
Dprix records, aux alentours de 110 €
Phecto et jusqu’a 130 € ! »

Sur la campagne 2013/2014, ils
avaient déja atteint des niveaux
assez élevés, entre 100/110 €/hl,
avant de descendre & 80 €, puis
de se stabiliser autour des 90 €/hl.
Thierry Icard avoue étre plut6t « sur-
pris par 'augmentation actuelle sur
les prix proposés cette année par
les opérateurs ». Mais elle s’ex-
plique d’aprés lui par « la crainte du
négoce de s’exposer 4 une rupiure
sur leurs approvisionnements, au vu
des faibles récoltes qui alimentent le
marché du rosé cette année ».
Cette campagne et la suivante
devraient d’ailleurs permettre 4 I'IGP
Méditerranée de « récupérer une cer-
laine partie des marchés perdus au
profit des producteurs espagnols ces
3 ou 4 derniéres années ». La pro-
chaine récolte devra par contre étre

“« plus conséquente que la derniére

pour alimenter le marché au vu des
stocks et du rythme des sorties ».

La bonne santé de la jeune dénomi-
nation se vérifie aussi dans I’implica-
tion des producteurs qui jouent clai-
rement aujourd’hui le jeu de I'IGP
Méditerranée. Cette année, dans les
Bouches-du-Rhéne, 100 hectares de
nouvelles vignes seront plantés et

dédi¢es a I'IGP (50 ha I’an passé).

Les départements les ‘plus produc-
teurs’ de vins rosés IGP Méditerranée
restent le Vaucluse qui alimente la
dénomination en moyenne chaque
année autour de 350 000 hl et les
Bouches-du-Rhéne avec quelque
200 000 hl. Des volumes de produc-
tion qui permettent 4 la dénomination
de batir des stratégies commerciales
dans la durée, de fidéliser 1’approvi-
sionnement d’opérateurs et de rester
dans la course.
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